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Abb. 1: Stefan Frenz erldutert die Rahmenbedingungen des Projektes Mensch Altstadt

1 Veranstaltungsziele, -ablauf und -methodik

Die Kulturkonferenz biindelt die kultur- und bildungsbezogenen Inhalte des integrierten
Handlungskonzeptes Altstadt, die Inhalte einiger kulturbezogener Visionen der Initiative ,,Vision
2020“ sowie die Ergebnisse aus Gruppen- und Expertengesprachen des Quartiersmanagements
Kultur des Altstadtbiiros. Ebenso wurden an diesem Abend von den Teilnehmerinnen und
Teilnehmern aufgezeigte Aspekte aufgegriffen und festgehalten. Ziel war es, eine Priorisierung von
Projekten und Themenfeldern durch die Beteiligung von lokalen Fachakteuren zu erreichen, sowie
Akteure zu identifizieren, die MaBhahmen unterstiitzen und ggf.an deren Umsetzung mitarbeiten

Eingeladen war ein Kreis aus Kulturakteuren, die flr Vereine, Initiativen oder auch als Einzelakteure
oder Veranstalter aktiv sind. Die Methodik der Veranstaltung wurde so gewahlt, dass neben
informativen Teilen ein hohes MaR an Interaktion zwischen den Teilnehmern méglich war. Nach
Einfihrungen in das Themenfeld Kultur, die Hintergriinde des Gesamtprojektes ,,Mensch Altstadt”
sowie einer Erlauterung der Ziele und Ablaufe der Kulturkonferenz, wurde der interaktive Teil der
Veranstaltung begonnen. Die Verfahrensweise beinhaltete folgende Elemente:

e Die Projektmesse (Dauer 40 Minuten) zu Beginn der Veranstaltung ermdoglicht allen
Teilnehmern, sich mit den verschiedenen Themenbereichen und Steckbriefen, auf denen
EinzelmaBnahmen dargestellt waren (Siehe Anhang fiir Details), vertraut zu machen. Sie
konnten zudem weitere Ideen und Anregungen hinzufiigen. Die Steckbriefe waren in vier
Themenfelder gegliedert, die jeweils von zwei Mitarbeitern der Stadtverwaltung bzw. des
Altstadtbiiros betreut wurden.
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Im Anschluss wurde kurz (iber die neuen Ideen und Hauptinhalte berichtet (Bericht
Projektmesse), um eine gemeinsame Wissensbasis unter allen Teilnehmern zu
gewabhrleisten.
Im Anschluss erfolgte mittels einer Bepunktung die Priorisierung der Themenfelder (1 Punkt)
sowie der einzelnen Steckbriefe (5 Punkte). Dabei wurde noch einmal darauf hingewiesen,
dass die Priorisierung moglichst zum Wohle der gesamten Altstadt erfolgen solle, anstatt
lediglich ,,private” (Vereins-)Interessen im Focus zu haben.
Die nachfolgenden Themenfelder standen zur Bepunktung zur Auswahl. Zur Bewertung stand
jedem Konferenzteilnehmer ein Punkt zur Verfligung.
1. Werbung und Offentlichkeitsarbeit fiir die Kulturangebote und damit
Standortwerbung in der Region
2. (neue) Aktionen in den Bereichen Kunst, Kultur und Bildung
3. RegelmaRiger Austausch und Terminabstimmung zwischen unterschiedlichen
Veranstaltern
4. Herstellung/ Nutzbarmachung von (Kultur-) Raumen

Diesen Ubergeordneten Themenfeldern wurden mehrere Steckbriefe zugeordnet (siehe
Tabelle 1), fir deren Bewertung jedem Konferenzteilnehmer 5 Punkte zur Verfligung
standen.
Nach der Bepunktung wurde fiir jedes Themenfeld jeweils eine Arbeitsgruppe gebildet,
welche die priorisierten Steckbriefe erganzen und konkrete Umsetzungsschritte sowie hierfir
relevante Personen benennen sollten. Innerhalb der Arbeitsgruppen der Kulturkonferenz
konnten sich verschiedene Akteure, die Interesse an der Realisierung eines Projektes haben,
vernetzen und als Hauptverantwortliche eine gemeinsame Arbeitsgruppe bilden, welche sich
langfristig (mit Unterstitzung des Altstadtbiiros) mit der Durchfiihrung beschaftigt.
Wesentliche Ziele der Arbeitsgruppen waren also:
1. Identifizierung des resultierenden Handlungsbedarfs fiir Einzelakteure, Initiativen,
das Altstadtbiro, den Fachdienst Kulturmanagement, Politik oder der Verwaltung im
Allgemeinen.
2. Sammlung weiterer Personen, die in die jeweilige Projektumsetzung
miteingeschlossen werden sollten.
3. Ausarbeitung nachster Schritte
AbschlieBend fand fiir alle Teilnehmer eine Ergebnisprasentation statt, bei der die
wichtigsten Inhalte aus den Diskussionen und Gesprachen in den Arbeitsgruppen vorgestellt
werden
Zum Abschluss der Veranstaltung wurde die Moglichkeit fiir Riickfragen eréffnet
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Abb.. 2: Die Teilnehmer bei der Sichtung der Projektsteckbriefe im Rahmen der Projektmesse



2 Ergebnisse der Priorisierung von Projekten und
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Themenfeldern
Einen ersten Uberblick iber die Wichtigkeit von Themenfeldern und einzelnen Projekten aus Sicht

der Konferenzteilnehmer ergab die Bewertungsphase nach der Projektmesse. Sie zeigt, welche

Themen als wichtig angesehen werden fiir das Kulturleben in Liidenscheid und bilden die Basis fir
die weitere Arbeit in den Projektgruppen sowie fiir die weitere Arbeit des Quartiersmanagements
Kultur und den stadtischen Fachdienst Kulturmanagement. Unabhangig von der Priorisierung ist es
selbstverstandlich moglich, dass Projekte mit geringer Priorisierung - aber tatkraftigen ,Machern” -
dennoch umgesetzt und unterstiitzt werden kdnnen.

Tabelle 1: Ubersicht iiber die Punktebewertung durch die Teilnehmer

Themenfeld

Steckbriefe

Punkte fir
Steckbriefe
(5 Pkt.p.P.)

Bemerkung

Punkte je
Themenfeld
(1 Pkt.p.P.)

regionale Werbung und
Offentlichkeitsarbeit fiir die
Kulturangebote in der Altstadt

Werbung fir die Altstadt

Mehrsprachiger Flyer der Kultur- und
Bildungseinrichtungen in der Altstadt

Touristeninformation

Kultur- und Bildungspass (Vision 30)

Summe der Bepunktung je
Themenfeld

13
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Themenfeld | Steckbriefe Punkte fir |Bemerkung Punkte je
Steckbriefe Themenfeld
(5 Pkt.p.P.) (1 Pkt.p.P.)
privatwirtschaftlich finanzierter 1
Altstadtkulturfonds
Systematische Zusammenarbeit und 6
CICJ Vernetzung der stadtischen Kultur- und
S Bildungseinrichtungen
)
3:‘; regelmaRige Planungsgesprache zur 5
S strategischen Veranstaltungsplanung in
v der Altstadt
c 7
g Terminabstimmungstreffen mit Vereinen, |5
o0 stadtischen Einrichtungen, privaten
S Veranstaltern, LSM, QMK
G
G
_CCU Abstimmung zwischen heute 0 neu genannt
() bestehenden Gruppen, die an denselben
m Themen arbeiten
Summe der Bepunktung je |17

Themenfeld
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Themenfeld | Steckbriefe Punkte fir |Bemerkung Punkte je
Steckbriefe Themenfeld
(5 Pkt.p.P.) (1 Pkt.p.P.)
Maker Space (Vision 37) 13
City - Lichtroute (Vision 31) 10
c Streetart als kiinstlerische Bereicherung 9
O des offentlichen Raumes (Vision 58)
<
O Kulturpaten binden neue Interessentenin |9
8 das Kulturleben ein
(D)
(a'a) Interkultur > neue Projekte unter dem 8
(o Aspekt der Teilhabe von bisher nicht
% 0o eingebundenen Gruppen entwickeln
C
S S Musikfestival (Vision 34) 8
c O
Vv Mo Ein Programmkino fur die Altstadt 6
C
O ©
‘5 C Mehrtagiges Altstadtevent 2019 mit 4
é E Angeboten privater und 6ffentlicher
3 Einrichtungen und Veranstalter
7 2 9
E -] Verbesserung des Kulturhausumfelds und |4
© < Aufwertung des Gebiets in kultureller
2 17 Hinsicht und beziiglich der Bildung und
‘o € sozialer Kontakte.
e g Auslobung eines Wettbewerbs zur 0
gJD Generierung von Veranstaltungsideen fir
- die Altstadt
% Anschaffung einer open Air - Blihne in der |3 neu genannt
Q Altstadt (Bereich Erloserkirche, Vision 43)
8 Weihnachtsmarktaufteilung (-fihrung) 0 neu genannt
5 Sternplatz > Rosengarten > G.-E.-Platz +
Gassen
Einrichtung von Motto - Routen oder 1 neu genannt
Fhrungen (Vision 54)
Summe der Bepunktung je |75

Themenfeld
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Themenfeld | Steckbriefe Punkte fir |Bemerkung Punkte je
Steckbriefe Themenfeld
(5 Pkt.p.P.) (1 Pkt.p.P.)
c Ansiedlung von Kulturschaffenden und 6
g Kultur- und Bildungsorganisationen
-]
g Zusammenfassung und zentrale 15
-V Darstellung anmietbarer Rdume in der
| - ..
S Altstadt fur Veranstaltungen
=
S Offenes Atelier im Museumsgarten 0
X (Vision 3)
S
> Offnung des Marktes der Stadtbiicherei 11 neu genannt
oo
C
>
N ;
) interkulturelles Begegnungszentrum 0 neu genannt 1 3
©
=
©
0 "Kultursalons" in Cafes, Restaurants zur 0 neu genannt
E Vernetzung und Kennenlernen
>
P
=~ "Johnny Mauser - Ersatz" durch 0 neu genannt
o]0]
c ZusammenschluR mehrerer Veranstalter
2 zur Nutzung von Leerstdnden
3 Aktivierung Wasserreservoir Hochstrale |3 neu genannt
e
()
I
Summe der Bepunktung je |35
Themenfeld
Summe aller abgegebenen | 140 29
Punkte
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3 Ergebnisse aus den themenfeldbezogenen Arbeitsgruppen

Die wesentlichen Ergebnisse der Kulturkonferenz werden in diesem Kapitel gegliedert nach
Themenfeldern fir jedes Einzelprojekt und zusammengefasst dargestellt. Innerhalb eines
Themenfeldes sind die Einzelprojekte nach Hohe der Bepunktung sortiert. Die wesentlichen Inhalte
der Arbeitsgruppen werden dargestellt und jeweils unter der Uberschrift ,Nichste Schritte und
Zustandigkeit” fir jedes Einzelprojekt hinsichtlich der Umsetzungsperspektive zusammengefasst.

3.1 Werbung und Offentlichkeitsarbeit fur die Kulturangebote

Das Themenfeld wurde insgesamt gar nicht bepunktet. Einzelne zugeordnete Projekte bekamen aber
immerhin insgesamt 13 Punkte. Das Ergebnis lasst den Schluss zu, dass altstadtbezogene
WerbemalRnahmen Uber die Stadtgrenzen hinaus von den Akteuren nicht als relevant eingeschatzt
werden. Eine Einschatzung dieses Ergebnisses ist schwierig und kdnnte mit einer starken
Binnenperspektive der Akteure zu tun haben oder mit dem Vertrauen, dass sich ein gutes Angebot
auch iiber die Offentlichkeitsarbeit der jeweiligen Veranstalter bzw. der gesamtstédtischen
Offentlichkeitsarbeit ergeben sollte und kein altstadtbezogenes Standortmarketing erforderlich sei.
In Einzelgesprdachen wurde zudem deutlich, dass die Zielsetzung der Bepunktung missverstanden
worden sein kénnte und bei der Bepunktung die eigene Rolle im jeweiligen Themenfeld als
bedeutend verstanden wurde.

Im Themenfeld ,Regionale Werbung und Offentlichkeitsarbeit fiir die Kulturangebote in der Altstadt”
lagen die folgenden vier Steckbriefe fiir die Projektmesse vor:

e Touristeninformation

e  Werbung fir die Altstadt

e Mehrsprachiger Flyer der Kultur- und Bildungseinrichtungen in der Altstadt
e  Kultur- und Bildungspass

Im Rahmen der Projektmesse kam die Anregung, den Kultur- und Bildungspass (7 Punkte) um das
Thema , Kulturpaten” (9 Punkte) zu erweitern bzw. beide Themen im Zusammenhang zu entwickeln.
Die ,Kulturpaten” war als Idee bereits im Themenfeld , (neue und gemeinsame) Aktionen in den
Bereichen Kunst, Kultur und Bildung“ gesetzt.

Im Gesprach in der sehr kleinen Arbeitsgruppe tauschte man sich vor allem Gber eine mogliche
Touristeninfo und deren Notwendigkeit aus, um Besuchern der Stadt einen moglichst einfachen
Zugang zu Informationen zu verschaffen.

Des Weiteren wurde besprochen, dass es notwendig sei, die verschiedenen Veranstaltungs-,
Gastronomie- und Einkaufsangebote besser zu vernetzen und nach auRen zu kommunizieren.

Die Ergebnisse kbnnen in folgenden Stichpunkten zusammengefasst werden:

e Die Altstadt hat Qualitaten und fiir diese soll mehr Werbung gemacht werden.

e Begleitende Offentlichkeitsarbeit fiir Aktionen; Veranstaltungen miissen massiver begleitet
und vermarktet werden.

e Verfassung von mehrsprachigen Flyern wiirde neue Nutzergruppen miteinbeziehen.
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e Im Themenfeld Offentlichkeitsarbeit kommt schnell die Diskussion auf, ob sich das lediglich
auf die Altstadt beziehen kann, da Vernetzungen (ber die Altstadtgrenzen hinaus bestehen
und es haufig sinnvoll ist den gesamten Standort zu vermarkten.

e Die Vermarktung misste als gesamter Standort tGber die Altstadtgrenzen hinaus erfolgen.

N&chste Schritte und Zustandigkeit:

e Online-Prasenz insbesondere auch auf der stadtischen Homepage und Touristeninformation
explizit fir die Altstadt starken

3.2 Schaffung von Strukturen und Austausch

Im Vergleich zu den anderen Themenfeldern ist die Bewertung relativ ausgeglichen, nur das
Themenfeld ,Privatwirtschaftlich finanzierter Altstadtkulturfonds” weicht mit nur einer Stimme
davon ab. Die anderen MaRnahmen wurden mit 5 bis 6 Stimmen bepunktet. Dem Themenfeld wurde
eine neue Malinahme zugeordnet ,,Neben der Griindung von neuen Gruppen soll die Abstimmung
zwischen bereits bestehenden aktiven Gruppen erfolgen und aktiv angestiftet werden”.

In der Arbeitsgruppe wurde besprochen, dass die MaBBnahme , Regelmalige Planungsgesprache zur
strategischen Veranstaltungsplanung in der Altstadt” auf das gesamte Stadtgebiet ausgeweitet
werden muss.

Grundsatzlich sind sich alle Arbeitsgruppenteilnehmer einig, dass mehr Terminkoordination,
Projektkoordination und Transparenz geschaffen werden muss.

e Ziel: Voneinander Wissen, sich kennen lernen und Termine abstimmen

3.2.1 Terminabstimmungstreffen
e Vernetzung — man muss voneinander wissen
e Trotz des bestehenden Terminkalenders der Stadt Liidenscheid entstehen immer wieder
Veranstaltungskollisionen
e Der Wunsch nach einem web basierten System fiir die gesamte Stadt besteht
o Alle missen alle Termine kennen
o Initiativen und Projekte kdnnen durch ein kennwortgeschiitztes System ihre
Veranstaltung bekanntgeben
o Zweistufiges System:
= Termin erst nur sichtbar fiir angemeldet Nutzer > sichtbar als geplante
Veranstaltung (zu dem Zeitpunkt der Eintragung muss die Veranstaltung
noch nicht durchgeplant sein)
= Automatische Riickmeldung bei Terminiiberschneidungen an Veranstalter
= Veranstalter entscheidet selbst, ob Konflikt/ gleiche Zielgruppe oder nicht
*  Zueinem spateren Zeitpunkt wird der Termin fiir die Offentlichkeit
freigeschaltet
= Denkbar ist auch ein Studentenprojekt hieraus zu machen, z.B. als
Abschlussarbeit

e  Zustandigkeit: Eine zustandige Person zwischen den jeweiligen Initiativen vermitteln, um
Terminkollisionen zu verhindern

12
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e Eine Konferenz, welche einmal im Jahr zwischen allen Anbietern und Initiativen stattfindet,
soll Synergieeffekte und die Terminkoordination sichern. Das Treffen dient der ,face to face”
- Terminabsprache

Néachste Schritte und Zustandigkeit:

e Die Verwaltung/Bereich Offentlichkeitsarbeit muss priifen, in wie weit eine webbasierte
Internetplattform zur Terminkoordination umzusetzen ist.

o Die Verwaltung soll ein Treffen der Veranstalter zum Ende eines Jahres koordinieren und
bekannt machen sowie moderieren.

e Die Stadtverwaltung soll die organisatorisch-koordinierende Rolle in der Sache (ibernehmen.

3.2.2 Zusammenarbeit und Vernetzung der Kultur- und Bildungseinrichtungen

Diese MalRnahme wird gefordert um Synergiepotentiale im Bereich der Kultur- und Bildungsangebote
zu finden und ggf. neue gemeinsame Handlungsoptionen zu identifizieren. Diese MaRnahme wurde
bereits von der Verwaltung aufgegriffen und wird weiter entwickelt.

N&chste Schritte und Zustandigkeit:

e Ist Aufgabe der Stadtverwaltung (FD Kulturmanagement) und wird weiter verfolgt z.B. in
Form von regelmaBigen Abstimmungs- und Austauschtreffen.

3.3 Aktionen in den Bereichen Kunst, Kultur und Bildung

Das Themenfeld , Aktionen in den Bereichen Kunst, Kultur und Bildung” hat im Vergleich die meisten
Punkte bekommen. Da sich dieses Themenfeld in konkrete Projekte gliedert und deren jeweilige
Umsetzbarkeit im Rahmen der Veranstaltung diskutiert wurde, sind diese nach Prioritat der
Bewertung durch die Teilnehmer im folgenden Kapitel aufgefiihrt. Einige der genannten Projekte sind
bereits Bestandteil der Visionen 2020. Insgesamt wurden von den 11 Projektsteckbriefen und den 3
zusatzlich hinzugefiigten Projektideen die folgenden vier Projekte priorisiert;

e Maker Space (Vision 37): 13 Punkte

e (City-Lichtrouten (Vision 31): 10 Punkte

e Streetart als kiinstlerische Bereicherung des 6ffentlichen Raumes (Vision 58): 9 Punkte
e Kulturpaten binden neue Interessenten in das Kulturleben ein: 9 Punkte

In diesem Kapitel werden die Ergebnisse aus der Arbeitsgruppe zusammengefasst. Bei Uneinigkeit
werden auch Konfliktlinien aufgezeigt und eventueller Klarungsbedarf dargestellt.

AbschlieBend folgt stets stark komprimiert die Zusammenfassung der nachsten Schritte bzw. die
Nennung der zustandigen Personen und / oder Stellen (Verwaltung, Politik, Altstadtbiiro etc.) als
Unteriiberschrift:

13
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3.3.1 Maker Space (Vision 37)
Flr das Projekt wurden bisher die Begriffe ,,Maker Space” und ,Repair Cafe” synonym verwendet.
Eine exakte Konzeptionierung fehlt bisher, weshalb die Begriffsfindung noch nicht abgeschlossen ist.

Frau Scholten fasst die Idee und den Stand der bisherigen Aktionen zusammen:

Zahlreiche Projektideen und Projektevorschlage fiir Projekte des Maker Space, die die
Themen Kultur und Kunst betreffen, wurden bereits genannt und angesprochen.
Ubergreifende Projekte initiieren mit interkulturellen Gruppen und Kulturpaten, wodurch die
Gruppe und die Initiative vergroRert und qualifiziert wiirde.
soziale Aspekte stehen bei dem Projekt im Vordergrund:

o Insbesondere die Kommunikation zwischen Menschen und soziale Hilfe

o Zielgruppe der Aktion sind u.a. sozial schwache Gruppen
Nutzung in Kombination mit einem Café, dessen Betrieb auf ehrenamtlicher Basis laufen
kdnnte.
Die Raumlichkeiten der Stadtbiicherei stehen fiir das Vorhaben grundsatzlich zur Verfiigung,
jedoch missen formelle bauordnungsrechtliche Fragen geklart werden.
Es mussen weitere Leute gefunden werden, insbesondere junge Leute. Dazu haben z.B.
bereits erste Gesprache mit der Ehrenamtsborse stattgefunden

Né&chste Schritte und Zustandigkeit:

Klarungsbedarf: Klarung der Voraussetzungen im IHK fir die Umsetzung und ggf. Férderung.
Zu klarende Fragen: Wie kann man die Aktiven beispielsweise qualifizieren etc.

Nutzbarkeit der Rdume der Stadtblcherei klaren

Verantwortliche: Frau Dagmar Plimer und Herr Scholten

3.3.2 City-Lichtroute (Vision 31)
Marco Kohler stellt die Idee in der Arbeitsgruppe vor.

Die City-Lichtrouten werden fir sinnvoll erachtet und sollten dauerhaft installiert bleiben,
um die Stadt langfristig sicherer, attraktiver und charmanter zu machen

Uberlegen, ob es verbindende Aspekte zur Bespielung oder Einbindung von Leerstinden gibt.
(Licht in Ldden / Leerstdanden?)

Verbindung zur Vision 54 (Cityrouten) bedenken. (Patin Barbara Niclas)

N&chste Schritte und Zustandigkeit:

Treffen der potentiellen Kooperationspartner organisieren. Diese sind:

Ansprechpartner fiir die Vision ist Marco Koéhler (flr Vision 2020)

Heike Miiller (Zustdndig fir das Thema Beleuchtung bei der Stadtverwaltung)

Axel Kleinschmidt ist Pate der Vision 31 (City-Lichtroute) sowie

Barbara Niklas ist Patin fur Vision 54 (Stadtrouten, Themenrouten)

Tom Groll (Projekt Lichtrouten, temporar) bericksichtigen

Einbinden des Know-Hows von ,Hellweg > ein Lichtweg” (VHS, Ulrike Titemann)

Der Knapp e.V. mit dem Projekt ,,Baume beleuchten”, dessen Verantwortung Oliver Straub
tragt, bietet sich zur Kooperation an

14
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Street Art (Vision 58)

Street Art als kiinstlerische Bereicherung fiir die Altstadt

Es haben sich bereits viele aktive Leute mit der Altstadt und potentiellen Flachen beschaftigt.
Gegebenenfalls Orientierung an den Projekten in Hagen Wehringhausen zum Thema Graffiti
und kinstlerische Gestaltung von Hausfassaden Gber das Altstadtbiiro

Ziel in Lidenscheid: nationale und internationale Kiinstler gewinnen

Problematisch ist derzeitig noch, an die Eigentlimer heran zukommen > Ggf. Hilfe vom
Altstadtbiiro

Kosten: Durch die Inanspruchnahme vom Hof- und Fassadenprogramm sind moglicherweise
Subventionen fiir die kiinstlerische Fassadengestaltung moglich

Néachste Schritte und Zustandigkeit:

3.3-4

Vorgehen: 2 Personen (Linus Wortmann und Matthias Czech) méchten herumgehen im
Quartier und geeignete Flachen suchen, an denen Kunst in Frage kommt. Die Flachen werden
in diesem Zug kartiert und gezielt die jeweiligen Eigentliimer kontaktiert
Ansprechpartner: Linus Wortmann, Matthias Czech, Marco Kéhler

o Haben bereits vor 2 Monaten Kontakt zu Herrn Barwolf aufgenommen

o moglicher Ansprechpartner: Yves Thomé
Kooperationen:

o Davis Pahl von Fuchs und Raabe

o Lonneberga

o Sebastian Benkhofer
Prifung der Finanzierung von Kiinstlerhonoraren und Material
Ein Praktikables Genehmigungs- bzw. Abstimmungsverfahren, das kiinstlerische Freiheiten
zulasst, ist fur Flachen in der Altstadt anzustreben. > Koordination ggf. durch Altstadtbiiro

Kulturpaten

Bindung von Menschen an Kultur, die sich bisher nicht trauen, kulturelle Einrichtungen zu
besuchen oder keine Beriihrungspunkte hatten

allen Bevolkerungsgruppen den Zugang zu Kultur ermoglichen, unabhangig von finanziellen
Rahmenbedingungen.

Bisher involviert: Susanne Thomas, Petra Schaller, Altstadtbiiro, Ehrenamtsborse, Patricia
Stahlschmidt, u.a. im Rahmen der AG Teilhabe des Kulturbeirates

Frage nach der Herangehensweise um Paten zu finden zu qualifizieren und zu betreuen.
Notwendigkeit einer verantwortlichen Struktur.

Assoziierte Projekte mitdenken: Kulturlogen / Kulturpass (Anmerkung: wurde mit 7 Punkten
bewertet!) und daflir Ansprechpartner finden

Kontakte liber Ulrike Tlitemann

Problem: Etablierung einer Struktur samt Personal, die das Projekt samt
Vermittlungsleistungen dauerhaft umsetzen kann.

Nachste Schritte und Zustandigkeit:

Antrag beim Volksbank MK (EIVER) & co. oder Aktion Mensch (?)

Prazisierung der Strategie notwendig > AG Teilhabe des Kulturbeirates

Weitere Einbindung der Ehrenamtbdrse und weiterer Multiplikatoren (Ulrike Titemann,
Patricia Stahlschmidt)
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3.3.5 Musikfestival (Vision 34)
e Das Altstadtevent hatte zwar eine hohe Bepunktung (siehe Tabelle 1), wurde in der Gruppe
jedoch nicht intensiv besprochen.
e Es wurde dariiber gesprochen, was mit der Idee genau gemeint sei und mit welcher Prioritat
die Vision verfolgt wiirde (interne Priorisierung durch die Visionéare: 3. von 4 Stufen)
e Zustandig: Marc Tegtmeyer, Oliver Straub
o Ggf. Das Format , Kultpark” einbauen oder ausbauen und Jazzclubs einbinden

3.3.6 Interkultur > neue Projekte unter dem Aspekt teilhabe denken

Dieses Projekt ist als grundsatzliche Wertedefinition zu verstehen, deren hohe Bepunktung eine
entsprechende Planung von Aktionen fordert. Bei der Planung von Aktionen soll von den Initiatoren
zu einem frihen Zeitpunkt der Planung bedacht werden, unterschiedliche Zielgruppen einzubinden
und nicht nur zu Gasten zu machen.

e Zielgruppe der Menschen mit Migrationshintergrund starker bedenken und friihzeitig in
Planungen einbeziehen und direkt oder tiber Multiplikatoren (Kulturpaten ?) ansprechen.

o 360 Grad — Projekt von Ulrike Titemann wird erwdhnt

e Repaircafe als moglicher Ort fir Kommunikation zu Multiplikatoren der Migranten.

e VHS-Pass ,Profilpass interkultur.”

N&chste Schritte und Zustandigkeit:

Kontaktaufnahme zu folgenden Personen / Vereinen als mogliche Multiplikatoren wird
vorgeschlagen:

- Ulrike TUtemann

- Michael Wirth (Diakonisches Werk)

- Tamgir Uendy (Alevitische Gemeinde)

- WIR HIER! Verein fir kulturelle Vielfalt in Stidwestfalen e.V.

- Umit Dilmen

Anmerkung Protokollant:

Da es sich bei dieser Forderung um einen grundsétzlichen Wunsch handelt und nicht um ein einzelnes
Projekt, stellt sich die Frage, auf welcher Ebene MafSnahmen entwickelt werden kénnten. Ggf. bietet
sich dafiir die Arbeitsgruppe um das Thema 3.3.4 (Kulturpaten bzw. AG Teilhabe des Kulturbeirates)
an.

3.3.7 Programmkino fir die Altstadt
e Hr.Semmler (,,Orgelstiftung”) hat die Idee initiiert und hat in der Sache auch bereits
Kontakte aufgebaut: Stadtblicherei, Capitol,
e Kino/Film als (weitere) Kunstform vor Ort etablieren, aber was ist damit genau gemeint?
e Es wurde angemerkt, dass bereits genligend Angebote in guter Qualitat bestehen, welche
weitere ,,Konkurrenz” wahrscheinlich nicht tiberleben wiirden
e Bsp. Fir Initiativen: ,,A wall is a screen” (niederldandische Gruppe), Filmriss (Gevelsberg)

In der Gruppe fand die Idee trotz noch relativ hoher Bepunktung kein starkes Feedback. Die
Reaktionen waren verhalten.
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3.4 Herstellung/ Nutzbarmachung von (Kultur-) Raumen

Das Thema Nutzbarmachung von (Kultur-) Rdumen hat von allen Themenfeldern mit 13 Punkten die
hochste Prioritdt unter den Konferenzteilnehmern zugeschrieben bekommen (Vgl. Kapitel 2).
Einigkeit besteht darin, dass die bestehenden Raume und Gebaude fiir Kreative zuganglich und
nutzbar gemacht werden sollen. Daflir bestehen viele denkbare Moglichkeiten. Innerhalb der
Arbeitsgruppe gingen viele Nennungen in Richtung von konkreten Projekten, sodass es inhaltliche
viele Uberschneidungen mit der Arbeitsgruppe (neue) Aktionen gibt.

3.4.1 Darstellung anmietbarer Rdume
Mit 15 Punkten ist dies der hochstbewertete Steckbrief der gesamten Konferenz und hat somit
eine hohe Bedeutung.

e Insbesondere die Verkniipfung von Projekten mit dem Leerstandsmanagement eroffnet
Chancen und Potentiale, um glinstigen Produktions- und Prasentationsraum zu schaffen.

o Die Leerstande sollen dadurch in eine temporare oder dauerhafte Anmietung Giberfihrt
werden.

e Auch in Nutzung befindliche Rdume in privater und 6ffentlicher Hand sollen dargestellt
werden.

Néachste Schritte und Zustandigkeit:

e Um die verfiigbaren freien und 6ffentlichen Raume darzustellen und sichtbar zu machen,
stellt das Altstadtbiiro ein Leerstandskataster auf.

e Gestaltung von Exposés fiir die Veranstaltungsorte und anzumietenden Rdume

e Kriterien fir die Darstellung, wie beispielsweise die technische Ausstattung, GroRe und Miete
etc. werden erarbeitet. (Zustdndigkeit muss noch geklart werden)

3.4.2 Ansiedlung von Kulturschaffenden

Dieses Thema wurde im Nachgang nur am Rande diskutiert. Es wurde festgehalten, dass Stadt und
Altstadtbiiro im Rahmen der Gesprdche mit Immobilienbesitzern darauf hinwirken moégen, dass
Wohn- und insbesondere Arbeitsraum fir Kulturschaffende in der Altstadt vorhanden sind. Die
vorhandenen Ladenleerstande (Wilhemstr. etc.) wurden in diesem Zusammenhang als Chance
gesehen, entsprechende Angebote zu schaffen - und sei es zunachst im Rahmen von
Zwischennutzungen.

Siehe dazu auch den nachsten Punkt.

N&chste Schritte und Zustandigkeit:

Altstadtbiiro und Stadt berticksichtigen dieses Thema im Rahmen ihrer Arbeit.

3.4.3 Offenes Atelierim Museumsgarten (Vision 3)
Dieses Themenfeld fand bei den Anwesenden keine Unterstitzer und wurde nicht weiter diskutiert.

N&chste Schritte und Zustandigkeit:

Keine.
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3.4.4 Offnung des Marktes der Stadtbicherei

Die Offnung des Marktes der Stadtbiicherei und die kiinftige Nutzung der Rdumlichkeiten war mit 11
Punkten hoch bewertet und wurde engagiert diskutiert. Es wurde von verschiedenen Seiten auf die
Notwenigkeit hingewiesen, den Markt der Stadtblicherei nutzbar zu machen, da es vergleichbar
nutzbare Raumlichkeiten in der Altstadt nicht gibt. Er ist u.a. gut geeignet fur offene
Veranstaltungsformate, auch in Verbindung mit dem Graf-Engelbert-Platz. Demgegeniiber steht eine
fehlende Zusage fiir eine entsprechende Forderung durch den Fordergeber im Zusammenhang mit
dem Projekt ,,Mensch Altstadt”.

N&chste Schritte und Zustandigkeit:

Die Stadtbiicherei wird zusammen mit dem Altstadtbiiro die Argumente fiir eine Offnung des
Marktes noch einmal zusammentragen, insbesondere, was dessen Alleinstellungsmerkmale sind.
Dies in Verbindung mit dem deutlichen und klaren Votum diverser Einrichtungen und Akteure auf
dieser Kulturkonferenz soll Grundlage dafiir sein, dass die Stadt Liidenscheid noch einmal mit dem
Fordergeber in Kontakt tritt, um flir eine Férderung des Vorhabens zu werben.

3.4.5 Interkulturelles Begegnungszentrum

Es wurde vorgeschlagen, in der Altstadt ein interkulturelles Begegnungszentrum zu etablieren, das
neben der Funktion eines Nachbarschaftszentrums u.a. die Méglichkeit bietet, Lesungen, Konzerte
0.4. dort stattfinden zu lassen. Die Frage nach der Notwendigkeit und nach einem potenziellen
Betreiber sowie dessen Finanzierung konnte — auch vor dem Hintergrund des bestehenden
Mehrgenerationenhauses der AWO in der Nahe der Altstadt - nicht beantwortet werden.

Néachste Schritte und Zustandigkeit:

Es wurden keine weiteren Schritte vereinbart.

3.4.6 Kultursalon

Der Vorschlag zur Etablierung von Kultursalons in bestehenden Cafés und Restaurants als Instrument
zu deren Vernetzung und zum Anziehen auch neuer Gaste wurde als Idee grundsatzlich fur gut
befunden, aber nicht weiter diskutiert.

Dies ist ein Thema, das die Gastronomen fiir sich als Chance erkennen sollten.

N&chste Schritte und Zustandigkeit:

Es wurden keine besonderen Zustandigkeiten benannt. Das Altstadtbiro wird diese Idee in
Gesprachen mit den Gastronomen nahe bringen.

3.4.7 Johnny Mauser - Ersatz

Da das , Jonny Mauser” schlieBen muss, fehlt in Liidenscheid eine Location fiir junge Leute, die
Gleichwertiges bietet. Durch einen Zusammenschluss verschiedener Veranstalter soll versucht
werden, leer stehende Raumpotenziale nutzbar zu machen. Dies wurde von Manuel und Julian Moos
vorgetragen und von den Teilnehmern der AG unterstutzt.
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N&chste Schritte und Zustandigkeit:

Manuel und Julian Moos wollen sich dieses Themas annehmen, suchen aber eine Gesprachsebene
mit der Stadtverwaltung. Das Altstadtbiro wird das Anliegen transportieren und versuchen, ein
solches Gesprach zu initiieren.

3.4.8 ,Altstadtbihne" fur Freiluftveranstaltungen

Schaffung eines solchen Ortes wurde als wichtig erachtet, um die Altstadt zu beleben. Anwesende
Gastronomen legten dar, dass darauf geachtet werden misse, dass die von lhnen betriebenen
Biergarten nicht unter einer zu groRen Zahl nichtkommerzieller Veranstaltungen wirtschaftlich zu
starke EinbuRen erleiden.

Néachste Schritte und Zustandigkeit:

Eine Zustandigkeit wurde nicht definiert.

3.4.9 Aktivierung des Wasserreservoirs Hochstral3e
e Unter der HochstraRe existiert ein historisches Wasserreservoir (30 m x 8 m), das eine
interessante Location darstellt. Es soll gepriift werden, ob und ggf. wie dieser Keller als
Veranstaltungsort aktiviert werden kann.

N&chste Schritte und Zustandigkeit:

e Das Altstadtbiiro bittet die Verwaltung um Priifung des Schachtverlaufes und Prifung der
Moglichkeiten einer Nutzbarmachung
e Tom Groll interessiert sich fiir dieses Thema und wiirden gern eingebunden werden
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4 Fazit

Dank dem Engagement der Teilnehmerinnen und Teilnehmer der ersten Kulturkonferenz zur Altstadt
am 16.10.2017 und der Motivation sich mit eigenen Beitragen und Ideen einzubringen hatte die
Veranstaltung einen konstruktiven Verlauf mit einigen konkreten Ergebnissen.

Die Dokumentation formuliert fir die Stadt, fir das Altstadtbiiro, fir beteiligte Kultureinrichtungen
und fiir einzelne Kulturakteure konkrete Auftrage und Ziele. Es bedarf nun einer konkreten
Arbeitsphase, in der vor allem die Vereinbarungen zur Zusammenarbeit und Kooperation weiter
ausgebaut werden mussen.

Besonders die grofle Schnittmenge bei konkreten Projekten und Aktionen, zum Beispiel zu den Zielen
der ,Visionen 2020“ oder des Kulturbeirates, ist eine gemeinsame Chance fir eine erfolgreiche
Umsetzung. Deshalb muss die bisher erfolgte Vernetzung fortgefiihrt und moéglichst noch ausgebaut
werden. Um Doppelstrukturen und —arbeit zu vermeiden, missen diese Prozesse zusammengefiihrt
oder aufeinander abgestimmt werden. Die Aufgabe der Gesamtkoordination hat dabei der stadtische
Fachdienst Kulturmanagement zusammen mit dem Quartiersmanagement Kultur im Altstadtbiro.

Die Umsetzung von bestimmten Projekten (z.B. Internetplattform zur Terminkoordination) wird an
einigen Stellen schnell von der Frage bestimmt sein, wer Gbernimmt die Federfihrung und gibt es
dort ausreichend Ressourcen fiir die zu leistende Arbeit. Die Beantwortung liegt dann schnell nicht
mehr in der Verantwortung der Akteure der Kulturkonferenz. Diese Klarungen missen dann in
zustandige Gremien (z.B. Kulturausschuss) herbeigefiihrt werden.

Bei anderen Themen (z.B. Perspektive vom Markt der Stadtblicherei) miissen zundchst nochmal die
grundsatzlichen Zielrichtungen geklart werden. Bevor Arbeitskapazitaten fir eine Umsetzung
gebunden werden, muss zwischen den verschiedenen Akteuren eine Perspektive gefunden werden,
die in der Praxis auch tatsachlich umsetzbar ist.

Das Format der ersten Kulturkonferenz hat sich grundsatzlich bewahrt. Deshalb soll nach der aktuell
laufenden ersten Umsetzungsphase im Jahr 2018 erneut eine vergleichbare Veranstaltung
durchgefihrt werden. Dort sollen dann die bisher erzielten Ergebnisse prasentiert werden und die
nachsten Arbeitsschritte festgelegt werden.
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5 Anhang 1: Dokumentation der Stelltafeln

Die wichtigsten Ergebnisse und Diskussionsinhalte innerhalb der jeweiligen Arbeitsgruppen werden
den Konferenzteilnehmern prasentiert, um eine gemeinsame Informationsbasis zu vermitteln.

Abbildung 1: Stellwand der AG Schaffung von Strukturen
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Abbildung 2: Stellwand der AG , Nutzbarmachung von Kulturrdaumen“
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Abbildung 3 und 4: Dokumentation der Bepunktung
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6 Anhang 2: Detaillierte Auflistung der Steckbriefinhalte nach

Themenfeldern
Die Inhalte der Steckbriefe waren und sind die Basis fir die Diskussion in den Arbeitsgruppen. Sie
wurden im Rahmen der Projektmesse jeweils im DIN A3 —Format ausgehangt und konnten vor der
Arbeitsgruppenphase durch eine Bepunktung priorisiert werden.

Die Darstellung der Steckbriefinhalte dient zur vertieften Beschreibung von Projektenideen und
MalRnahmen, die in der Dokumentation der Konferenzergebnisse ggf. nicht ausreichend moglich ist.
Die Inhalte der Steckbriefe stammen aus dem IHKA, dem staddtischen Kulturkonzept, von der
Initiative Vision 2020 und aus Akteursgesprachen des Altstadtbiiros. Die gesammelten Projektideen
und MaBnahmen wurden fir die Kulturkonferenz vom Fachdienst Kulturmanagement und den
Vertretern des Themenfeldes ,Bildung und Freizeitleben” im Altstadtbeirat zusammen mit dem
Altstadtbiiro fir die Kulturkonferenz vorsortiert.

6.1 Projekte im Themenfeld ,regionale Werbung und Offentlichkeitsarbeit fiir die
Kulturangebote in der Altstadt”

Steckbrief Werbung fiir die Altstadt

Inhalt

Bisher ist die Altstadt Lidenscheids mit ihren baulichen Vorziigen und den Bildungs- und
Kulturangeboten nicht Teil einer Vermarktungsstrategie. Das Altstadtkonzept sieht aber die
Herausarbeitung und die (regionale) Bewerbung der stadtischen Einrichtungen, der freien
Kulturangebote, von Events (outdoor + indoor) vor, um neue Besucher in die Altstadt zu locken. Eine
regionale Werbestrategie sollte erarbeitet und umgesetzt werden.

Ziel:

e (Web-)Auftritt der Altstadt mit stadtischen und freien Kultureinrichtungen
e (Kultur-)Veranstaltungen

e Darstellung von Bildung, Handel und Gastronomie

e Bauliche Qualitaten darstellen

Malhahmen:

e Ggf. Entwicklung eines CD / Herausarbeitung wesentlicher Alleinstellungsmerkmale/
Verbindung der Themen Kultur und Bildung mit der Altstadt

e Authentische Leitbildentwicklung > Verfahren zur Einbeziehung von nicht stadtischen
Veranstaltern und Initiativen

e Darstellung sowohl statischer Angebote (Einrichtungen) als auch dynamischer Inhalte
wie Termine und Veranstaltungen

e Regelmaliige Werbung in regionalen Medien

e Umsetzungskonzept entwickeln (Budgetverfiigbarkeit, Pflege, Kooperationen,
Anbindung an Offentlichkeitsarbeit der Phinomenta...)
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Mogliche Rolle Altstadtbiro

e Moderation von Treffen zwischen Stadt, LSM und freien Akteuren
e AnstoR der projektinternen Klarung eines Budgetrahmens
e Ggf. Unterstilitzung bei Konzeption und Sammlung von Inhalten

Steckbrief Mehrsprachiger Flyer der Kultur- und Bildungseinrichtungen in der Altstadt

Inhalt

Die stadtischen/6ffentlichen Kultur- und Bildungseinrichtungen in der Altstadt méchten ihren
Besucherstamm erweitern und dazu in einem ersten Schritt durch einen mehrsprachigen
gemeinsamen Flyer fiir das konzentrierte Serviceangebot in der Altstadt werben. Dabei soll jede
Einrichtung mit ihrem Profil, Erreichbarkeit, Angebot, evtl. Kosten dargestellt werden.

Ziel:

e Bessere Information aller Einwohner der Altstadt

e Teilhabe aller Einwohner an Kultur und Bildung verbessern

e Vorhandenes verdeutlichen

e Altstadt als zentralen Standort fiir stadtische Einrichtungen bekannter machen und
starken

Malnahmen:

e Altstadtbiiro koordiniert Planungstreffen mit Einrichtungen
e Klarung eines Budgets

Mogliche Rolle Altstadtbiiro

e Koordination von Abstimmungsterminen
e Unterstitzung bei der Konzeptentwicklung
e Ggf. Einbindung weiterer Akteure falls sinnvoll
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Steckbrief Touristeninformation

Inhalt

Einrichtung einer Touristeninformation zusammen mit dem Museumsshop im
Geschichtsmuseum/Stadtische Galerie. Touristische Informationen in allen Kultur- und
Bildungseinrichtungen, gastronomischen Betrieben und Geschéften.

Umsetzung durch externen Dienstleister unter Mitwirkung Kulturmanagement und
Stadtmarketing

Ziel:

e Gebindelte Informationen iber Angebote in und um die Altstadt sind zentral verfigbar
e Beratung von Besuchern aus einer Hand

MaRhahmen:

Nachste Schritte missen durch Arbeitsgruppe besprochen und definiert werden.
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Steckbrief Kultur- und Bildungspass (Vision 30)

Inhalt

Kultur und Bildung sind zwei wichtige Standortfaktoren und Potentiale Lidenscheids im lokalen und
regionalen Kontext. Die bestehenden Kultur- und Bildungseinrichtungen in Lidenscheid zu starken,
erfordert die komfortable Zuganglichkeit fiir Birger und Interessierte aus umliegenden Stadten. Ein
Kultur- und Bildungspass ermoglicht verglinstigte Besuchskonditionen und bietet Anreize.

Ziel:

e EinfUhrung von Kultur- und Bildungspassen, welche den Birgern vergiinstigte Einritte und
kostenfreie Spezialangebote ermdglichen.

o Belebung und Frequentierung der kulturellen Institutionen durch den kostenglinstigen
Zugang

e Anziehung von Besuchern aus umliegenden Stadten und der Region

Malnahmen:
[notige Erarbeitung in der Arbeitsgruppe]

Mogliche Rolle Altstadtbiiro

e Koordinierung eines ersten Austauschtreffens und Klarung notwendiger
Rahmenbedingungen zur Realisierung. Dabei Einbindung potentiell beteiligter Kultur- und
Bildungseinrichtungen.
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6.2 Projekte im Themenfeld ,(neue und gemeinsame) Aktionen in den Bereichen
Kunst, Kultur und Bildung“

Steckbrief ,,Interkultur > neue Projekte unter dem Aspekt der Teilhabe von bisher nicht
eingebundenen Gruppen entwickeln

Inhalt

Insbesondere in der Altstadt leben viele Menschen mit Migrationshintergrund. Bei der Entwicklung
neuer (Kultur-)Projekte sollte beriicksichtigt werden, dass Kulturprojekte auch Kulturen verbinden
kénnen und dabei aktiv eingebunden sein sollten.

Ziel:

e  Kulturprojekte tragen auch dazu bei, dass Integration und Kommunikation konkret gelebt
werden kénnen.

e Neben dem Aspekt der ,,political correctness” ziehen entsprechende Projekte auch neue und
damit ggf. mehr Besucher an und reprasentieren die gesellschaftliche Struktur in der Stadt
adaquater.

Malnahmen:

e Einbindung von Migrantenvertretern / -vereinen bereits bei der Projektentwicklung

e Stetiger Austausch mit Migrantenvertretern und Unterstiitzung ,,migrantischer Projekte”

e Recherche interessierter Migrantenselbstvertretungen

e Einbindung Integrationsrat

e Aktive Ansprache der Gruppen

e Schaffung interkultureller Orte, an denen z.B. kiinstlerisch gearbeitet wird unter Einbindung
von Einrichtungen wie z.B. AWO, kleiner Prinz, Halber Apfel, Schulen, VHS

Mogliche Rolle Altstadtbiiro

e Einbringung des Ziels in Planungsgesprachen
e Versuch des gezielten Kontaktaufbaus bei der Projektentwicklung mit aktiven Akteuren
e Herstellung zu Querschnittsprojekten wie ,Kulturpaten

Steckbrief ,Verbesserung des Kulturhausumfelds und Aufwertung des Gebiets in
kultureller Hinsicht und beziiglich der Bildung und sozialer Kontakte.

Die vertiefte Besprechung des Themas soll auf einem , Kulturhaustag” stattfinden.

Sie kdnnen das Thema jedoch mit Ihren Punkten bewerten.
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Steckbrief Mehrtagiges Altstadtevent 2019 mit Angeboten privater und 6ffentlicher
Einrichtungen und Veranstalter

Inhalt:

Ein mehrtagiges Event unter einem gemeinsamen authentischen Motto integriert die Kultur- und
Bildungseinrichtungen (und mehr...) und prasentiert die Altstadt von seinen besten Seiten. Stadtische
Einrichtungen als auch Vereine entwickeln ein Veranstaltungskonzept und setzten dieses um. Kultur-
und Bildungsangebote bilden die Hauptaspekte. Die Altstadt bildet den Rahmen.

Ziel:

Flr Hoch- und Subkultur soll das Motto interpretierbar und wiedererkennbar sein.

Eine Beteiligung soll auch Initiativen und Vereinen ermdglicht werden, auch wenn vor Ort
keine geeigneten Rdume vorhanden sind.

Austausch der lokalen Akteure wird aktiv (durch konkrete gemeinsame Planung) geférdert.
Eine regionale Offentlichkeitsarbeit fokussiert das Interesse aus der Region (MK, HSK, HA, EN,
SI, DO) auf die Altstadt und ihre baulichen wie kulturellen Starken.

Malnahmen:

Findung einer transparenten Organisations- und Koordinationsstruktur

Klarung einer Finanzierungsform (Einnahmenfinanziert vs. Notwendigkeit von Férdermitteln)
Findung eines gemeinsamen Themas/Mottos

Findung von Akteuren, die das Projekt als Paten zusammen mit z.B. Stadtverwaltung,
Kultureinrichtungen, LSM etc. voranbringen.

Mogliche Rolle Altstadtbiiro:

Moderation der Planungstreffen

Klarung von Forderfidhigkeiten

Unterstitzung der Organisation und Umsetzung durch Einrichtungen, Initiativen und
Vereinen
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Steckbrief Streetart als kiinstlerische Bereicherung des 6ffentlichen Raumes (Vision 58)
Inhalt:

Kunst und Kultur findet vielfach hinter den Mauern der Altstadt statt. Doch auch der 6ffentliche
Raum ist mit seiner Baukultur ein starkes Argument fiir den Besuch der Altstadt. Streetart / Graffiti
an stadtischen oder privaten Wanden kann als ,, Kunst im 6ffentlichen Raum*“ eine anziehende
Wirkung haben, wenn sie qualitativ hochwertig, gut dokumentiert und auffindbar ist.

Ziel:

e Bereicherung des 6ffentlichen Raumes um Graffitikunst / Streetart
e ErschlieBung neuer Zielgruppen fiir den Besuch der Altstadt
e Ergdnzung des etablierten Kunst- und Kulturportfolios

Malhahmen:

e Kontaktaufbau zu Gebaudeeigentiimern

e Einbindung Denkmalschutz / kurze Wege zur Behorde bei Genehmigungsfragen

e Schaffung einer Schnittstelle fir Streetartists und Gebaudeeigentiimer (Kontaktvermittlung)
e Fassadenprogramm als Moglichkeit der Finanzierung klaren

e Einbindung in stidtische AuRendarstellung / Offentlichkeitsarbeit

Mogliche Rolle Altstadtbiro:

e Unterstltzung bei der Kiinstlerrecherche

e Unterstiitzung bei der Eigentlimeransprache

o Ggf. Recherche von Fordermoglichkeiten und Kooperationsmodellen
e Hilfe bei der Entwicklung einer Gesamtkonzeption.

e Einbindung des Denkmalschutzes
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Steckbrief City - Lichtroute (Vision 31)
Inhalt:

Die Atmosphare einer Stadt macht ihren Charme und Attraktivitat aus. Insbesondere bei Nacht
verwandeln sich Stadte zu magischen Orten. Insbesondere Liidenscheid mit der historischen
Architektur und StraRenschnitten bringt einen individuellen Charakter mit. Lichtgestaltungen durch
hdngende Glihbirnen setzt die eigenwilligen StraRenrdaume nicht nur in Scene sondern sorgt auch fiir
mehr Belichtung bei Nacht und Sicherheit.

Ziele:

e Ankerpunkte markieren einen Weg durch die Innenstadt zur Inszenierung der Stadt bei
Nacht.

e Llichtspots sorgen fiir mehr Sicherheit, Ambiente und kiinstlerische Gestaltung des
Stadtbildes sowie Fassaden.
e Als Erganzung des Lichtrouten-Festivals

Malnahmen:

[notige Erarbeitung in der Arbeitsgruppe]

Mogliche Rolle des Altstadtbiros:

e Vermittlung zwischen den unterschiedlichen Akteuren im Projekt, wie die Priifung der
technischen Machbarkeit und Umsetzbarkeit an den Ankerpunkten
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Steckbrief Maker Space (Vision 37)

Inhalt:

Innovationen und Kreativitat brauchen Raum. Insbesondere zur Umsetzung von Ideen, Experimenten
und Handwerksarbeiten ist ein Ort zur kreativen Produktion notwendig. Dabei ist es haufig hilfreich,
sich mit anderen auszutauschen, um Inspirationen und Unterstiitzung zu bekommen. Fiir kreativ
Schaffende soll daher ein Aktionsraum innerhalb der Stadtbiicherei Liidenscheid entstehen. Die
Stadtbibliothek und der Verein ,,Freunde der Stadtblicherei Liidenscheid e. V.” haben das Thema im
Rahmen der Vision 2020 bereits angedacht. Eine Umsetzung ist gewiinscht und dafiir werden noch
Mitstreiter und finanzielle und personelle Ressourcen bendtigt.

Ziele:

e Schaffung eines Aktionsraumes.
e Einrichtung einer Hobbywerkstatt kombiniert mit einem Reparaturcafé bietet Raum zum
Experimentieren und Werkeln.

e Etablierung einer Begegnungsstate fiir Jung und Alt, wo Wissen weitergegeben wird und
sozialer Austausch stattfindet.

Malnahmen:

e Suche nach Kooperationspartnern

e Prifung der Nutzbarkeit der Rdume der Stadtblicherei

e Austausch mit anderen ,Repair Cafes” zwecks Austausch
o Konzepterstellung und Priifung der Finanzierbarkeit

Mogliche Rolle des Altstadtbiiros:

e Unterstlitzung von engagierten Betreibern und Hauptverantwortlichen
e Hilfe bei der Suche nach Finanzierungsmoglichkeiten

e Unterstltzung bei der und Aufstellung einer Organisations- und Betreiberstruktur durch
Erfahrungswerte
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Steckbrief Musikfestival (Vision 34)
Inhalt:

Ein Gber mehrere Tage stattfindendes Musikfestival, das viele Orte bespielt und fiir jedes Alter und
die verschiedensten Musikrichtungen gedacht ist.

Es soll durch seine GroRe und Qualitat regional bekannt werden und das Potential haben, auch tber
Lidenscheid hinaus anzulocken. Durch die Dezentralitdt der Orte lernen Besucher die (Alt-)Stadt
kennen.

Ziel:

e Bereicherung des Veranstaltungsportfolios
e Uberregionale Wirkung

MaRhahmen:

[notige Erarbeitung in der Arbeitsgruppe]

Mogliche Rolle Altstadtbiiro:

e Je nach Ausrichtung kann die Helferakquise unterstitzt werden.
e Bei Bedarf kann die Konzeptentwicklung begleitet werden.
e Austausch mit anderen Veranstaltern kann hergestellt werden.
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Steckbrief Auslobung eines Wettbewerbs zur Generierung von Veranstaltungsideen fiir die
Altstadt

Inhalt:

Die Altstadt als Ort fur Bildung und Kultur weiter zu qualifizieren und bekannt zu machen, ist ein
wesentliches Ziel des IHKAs und des Prozesses ,,Mensch Altstadt”. Veranstaltungen mit besonderen
Alleinstellungsmerkmalen, neuen Anldssen und Orten sind dazu geeignet, Aufmerksamkeit zu binden
und Menschen anzulocken.

Damit die Entwicklung neuer Ideen vorankommt, konnte ein Ideenwettbewerb kreative Ideen
fordern und die Konzeptentwicklung anstoRen. Bspw. 1000 Euro Preisgeld sollen zunachst die Gute
Idee samt Konzept hervorbringen. Darin sollen erste Schritte, ein Umsetzungskonzept und konkrete
Bezlige genannt sein. Eine Jury bewertet die Ideen anhand vorher definierter Kriterien, die fur eine
spatere Umsetzung notwendig sind.

Ziel:

e Generierung neuer Ideen und Konzepte fiir Veranstaltung
e Qualifizierung und Motivierung von Personen, sich mit dem Themenfeld , Altstadtevents”
auseinanderzusetzten

MaRhahmen:

Eine Jury pramiert die Ideen anhand vorher definierter Kriterien wie Umsetzungsperspektive,
Kreativitat, Alleinstellungscharakter, Authentizitat in Bezug auf die (Alt-)Stadt etc.

e Klarung Budget im Rahmen des IHKA

e Findung einer geeigneten Jury

e Gemeinsame Entwicklung von Kriterien
e Auslobung und Offentlichkeitsarbeit

Mogliche Rolle Altstadtbiiro:

e Unterstltzung bei der Konzeption und Auslobung des Wettbewerbs
e Recherche einer geeigneten Jury
e Ggf. Hauptorganisation
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Steckbrief Ein Programmkino fiir die Altstadt
Inhalt:

Programmbkinos bieten Filme als Kunstform an. Historische oder aktuelle Filme haben Freunde in der
gesamten Region. Ein Programmkino kdnnte als zusatzliche Attraktion neue Besucher in die Altstadt
ziehen und diese dabei auch mit ihren anderen Attraktionen bekannter machen.

Ob ein fester Ort oder dezentrale Aktionen geeignet sind und welche Filme gezeigt werden sind zu
klarende Details im Rahmen eines Betriebskonzeptes.

Ziel:
- Ergdnzung des kulturellen Angebots in der Altstadt
- RegelmaBiges Angebot

Malnahmen:

- Sammeln von Interessierten an der Idee > Schaffung einer Struktur
- Recherche der notwendigen Rahmenbedingungen
- mogliche Rdume vor Ort
- Kosten
- Recherche Betreibermodelle
- Finanzierungs- und Fordermaglichkeiten priifen
- Etc.

Mogliche Rolle Altstadtbiro:

Diverse Unterstiitzung > Baurechtliche Fragen, Raumsuche, etc.
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Steckbrief Kulturpaten binden neue Interessenten in das Kulturleben ein
Inhalt:

Eine AG des Kulturbeirates bearbeitet dieses Thema bereits. Kulturpaten kimmern sich auf
unterschiedlichen Ebenen darum, die Teilhabe von Menschen am Kulturerleben und ,,Kultur machen”
zu verbessern und bauen Briicken zwischen Vereinen und Projekten.

Ziel:
Kulturpaten...

e sollen helfen, Kulturangebote an bisher nicht erreichte Gruppen zu vermitteln.
e sorgen fir die Begleitung von Senioren beim Besuch von Veranstaltungen.

e kiimmern sich um die Einbindung von ,Randgruppen” in kulturelle Prozesse.

e haben keine abgeschlossene Definition.

MaRhahmen:

...wurden bereits im Rahmen der ,,AG Teilhabe” des Kulturbeirates erarbeitet. Eine Antragsstellung
flr eine Forderung (ber die Ehrenamtsforderung ,,EIVER” der Volksbank MK.

Mogliche Rolle Altstadtbiiro

e Begleitung der AG bei der Antragsstellung
e Begleitung der Treffen und Ansprache von moglichen Kooperationspartnern
e Unterstlitzung der Konzeptentwicklung
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6.3 Projekte im Themenfeld ,,Schaffung von Strukturen, Kommunikation,
Abstimmung“

Steckbrief Terminabstimmungstreffen mit Vereinen, stadtischen Einrichtungen, privaten
Veranstaltern, LSM, QMK

Inhalt:

Im Herbst eines jeden Jahres erfolgt ein offenes Treffen von Veranstaltern, die jeweils ihre geplanten
Veranstaltungen kommunizieren. Ggf. werden konkurrierende Termine verschoben, mindestens aber
soll ein direkter Austausch und eine Transparenz tber alle Termine der Bereiche Kunst, Kultur,
Bildung etc. ermdglicht werden. Andere Stadte praktizieren dies erfolgreich.

Ziel:

e Frihzeitiger Austausch liber geplante Veranstaltungen

e Moglichkeit, Termine friihzeitig anzupassen, falls sinnvoll

e Personlicher Austausch miteinander wird ermaoglicht

o Konkurrierende Termine werden ggf. miteinander abgestimmt.
Malnahmen:

e Alle Veranstalter sind eingeladen

e Mindestens einmal jahrlich ca. im September / Oktober fir die Termine eines
jeweiligen Folgejahres > Weitere Detailtreffen im Frihjahr denkbar

e Sammlung von geplanten Veranstaltungen zur gebiindelten Veroéffentlichung >
Hilfreich fiir die Offentlichkeitsarbeit

Mogliche Rolle Altstadtbiro:

e Teilnahme
e Bewerbung der Treffen
e Ggf. Bekanntgabe von Terminen aus der Altstadt
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Steckbrief ,regelmaRige Planungsgesprache zur strategischen Veranstaltungsplanung in
der Altstadt”

Inhalt:

Neben der Absprache bereits bekannter und durchgeplanter Veranstaltungsformate bestiinde ein
zweiter Baustein darin, neue Veranstaltungsformate in Kooperationen zu entwickeln. Bisherige
Einzelaktionen kénnten als Veranstaltungsreihe bekannter gemacht werden. Ziel kann es sein
Synergien unterschiedlicher Tiefe zu entwickeln. Thematische Rahmen kénnten entwickelt werden,
die dann regional bekannt gemacht werden kdnnten.

Ziel:

Schaffung authentischer thematischer Rahmenbedingungen / Alleinstellungsmerkmale / Claims
fir die Altstadt, die durch Kulturakteure aufgenommen werden kénnen

MaRnahmen:

e In der Anfangsphase mehrmals jahrlich Abstimmung tber Alleinstellungsmerkmale in
und um die Altstadt

e Ggf. Schaffung spezifischer jahrlicher Themen mit Bezug zur Altstadt / Lidenscheid

e Ausrichtung von Einzelaktionen an diesen Themen

e Ggf. Schaffung jahrlicher Themenwochen mit gebiindelter OA, an denen mehrere
Einrichtungen teilnehmen.

Mogliche Rolle des Altstadtbiiros:

e Ggf. Einladung und Moderation zusammen mit stadtischen Vertretern
e Abstimmung mit LSM, OA der Stadtverwaltung, Fachdienst Kulturmanagement

Steckbrief ,Systematische Zusammenarbeit und Vernetzung der stadtischen Kultur- und
Bildungseinrichtungen”

Inhalt:

Die stadtischen Kultureinrichtungen treffen sich Gber Fachdienstgrenzen hinweg regelmaRig
anlasslich spezifischer Themen oder fiir einen allgemeinen Austausch. Einerseits konnen so
Kooperationen entstehen, andererseits konnen gemeinsame Probleme besprochen und Strategien
entwickelt werden.

Ziele:

e Verbesserter Austausch der hauptamtlich agierenden Einrichtungen

Mogliche Rolle des Altstadtbiiros:

e Einladung und Moderation der Treffen
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Steckbrief , privatwirtschaftlich finanzierter Altstadtkulturfonds”
Inhalt:

Um Kulturprojekte finanzieren zu kénnen, ist Geld nétig, das nicht immer und dauerhaft aus
offentlichen Foérdermitteln stammen kann. Daher konnte ein privatwirtschaftlich gefillter Fonds
Spielrdume bei der Umsetzung von Projekten schaffen.

Ziel:

o Verflgbarkeit eines Budgets, das die Umsetzung von auBergewdhnlichen und authentischen
Kulturaktionen dauerhaft ermoglicht
e Verwaltung durch zentrales Gremium (Altstatbeirat)

MaRnahmen:

e Finden einer Struktur (jur. Person) zur Sammlung des Geldes

e Schaffung eines unabhéngigen Gremiums, das tber die Nutzung des Budgets
entscheidet.

e Spender und Sponsoren finden

e Bedingung I: Rahmenbedingungen fiir unterstitzte Kulturaktionen definieren

e Bedingung II: Sponsoringkonzept erstellen > Klarung von
Reprasentationsmoglichkeiten fir Sponsoren

Mogliche Rolle des Altstadtbiiros:

e Erarbeitung eines Konzeptes in einem partizipativen Prozess
e Begleitung der Umsetzung des Projektes
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6.4 Projekte im Themenfeld , Herstellung/ Nutzbarmachung von (Kultur-)Rdumen*

Steckbrief ,,Ansiedlung von Kulturschaffenden und Kultur- und Bildungsorganisationen”
Inhalt:

Dieser Steckbrief umfasst die Nutzbarmachung von Rdumen und Gebauden fiir Kreative,
Kreativwirtschaft hinsichtlich baurechtlicher Gegebenheiten und der Findung von
Fordermoglichkeiten, um Gebaude- oder Raumnutzungen zu subventionieren.

Ziele:

e Schaffung von Gastkiinstlerwohnungen

e  Mietkostenférderung fir Kulturschaffende und Existenzgriinder

e Schaffung von Proberdaumen

e Forderung der Kreativwirtschaft in Zusammenarbeit mit Wirtschaftsforderung in
Zusammenarbeit mit Leerstandsmanagement

MaRnahmen:
[notige Erarbeitung in der Arbeitsgruppe]

Mogliche Rolle des Altstadtbiiros:

e Raume identifizieren und Eigentiimer kontaktieren
e Leerstandsmanagement
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Steckbrief Zusammenfassung und zentrale Darstellung anmietbarer Raume in der Altstadt
fiir Veranstaltungen

Inhalt:

Nutzbare Rdume, ob zur temporaren oder dauerhaften Anmietung, sollen mit den wesentlichsten
Angaben (GroRe, Lage, Barrierefreiheit, Nutzbarkeit) hinsichtlich Personenzahl, méglicher
Gerauschentwicklung sowie Kosten und Kontaktmoglichkeiten aufgelistet und gut auffindbar
prasentiert werden.

Veranstalter und Vereine haben dadurch leichter die Moglichkeit, Veranstaltungen in der Altstadt zu
platzieren.

Ziele:

e Einfacheres Finden von Rdumen in der Altstadt
e Anwerbung von Veranstaltern

MaRnahmen:

Darstellung von Angaben wie:
e Ort
e Flache
e Vermieter / Ansprechperson
e Baurechtlicher Nutzungsrahmen (max. Personenzahl, Art der Nutzung, ...)
e Barrierefreiheit
e Sonstiges

Mogliche Rolle des Altstadtbiiros:

Recherche, Auflistung und Weitergabe
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Steckbrief Offenes Atelier im Museumsgarten (Vision 3)
Inhalt:

Der Garten des Kunstmuseums, Stadtische Galerie, ist bereits jetzt ein attraktiver Ort, um Kunst zu
genieRen und sich zurickzuziehen. Die Idee besteht darin, verstarkt interaktive Aktionen dort
stattfinden zu lassen.

Ziel ist die Belebung des Museumsgartens und die Erganzung der Verfligbarkeit kulturrelevanter
Rdume in der (Alt-)Stadt.

Ziele:

e Vernetzung durch Schaffung fiir Interaktionsraum in Museen.

e Ein offenes Atelier soll die Raume beleben sowie Kunst und Kultur erlebbar machen.
e Attraktivierung des Gartens und des Umfeldes durch moderne Kunstinstallationen.
e  Stdarkung der kulturellen Verbindung zwischen dem Kulturhaus und den Museen.

MaRnahmen:

e Intensive Absprache mit den Museumsleitungen

e  Konkretisierung des Erscheinungsbildes und der Einrichtung der Interaktionsraume

o Hilfe bei Konzeptaufstellung und Betreibermodell des offenen Ateliers

e Kontaktaufnahme zu Kunstinitiativen

e Interessierte (inkl. Pate der Vision Nr. 3) kldren die Umsetzbarkeit mit der Museumsleitung
e Ggf. weitere Konzeptentwicklung

Mogliche Rolle des Altstadtbiiros:

o Begleitung erster Abstimmungstermine zwischen Museumsleitung und Vision 2020
o Ggf. Herstellung von Kontakten zu weiteren Kooperationspartnern
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